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BLU BANCA apre
una nuova filiale a Rieti

Il Gruppo Banca Popolare del Lazio punta ad essere
il riferimento di famiglie e PMI nella Regione Lazio

on |'apertura di questa
Cfiliale Blu Banca del

Gruppo Banca Popo-
lare del Lazio & presente in
tutte le province della Regione
Lazio.
Un investimento importante
nel territorio Sabino ne par-
liamo con Massimo Lucidi Am-
ministratore Delegato di Blu
Banca
Dott. Lucidi Blu Banca & un
marchio relativamente gio-
vane. Una nuova Banca nata
attraverso la cessione di 51
filiali da parte di Banca Po-
pelare del Lazo che & diven-
tata un gruppo bancario.
Perché questa scelta?
L'esperimento di Blu Banca
rappresenta per certi versi un
unicum nel panorama banca-
rio italiano, La creazione di un
veicolo societario sotto forma
di societd per azioni, Blu
Banea, ha la finalita di attrarre
investitori e creare il percorso
ideale per una progressiva
apertura al mercato nel medio
periodo, che consenta anche
un'ampia liquidita del titolo
azionario. La Mission coope-
rativa ed il legame con il terri-
torio perd rimane
I'orientamento strategico pre-
valente in quanto le quote
azienhare di Blu Banca sono
possedute in larghissima parte

dalla Banca Popolare del Lazio
e quindi da una cooperativa di
credito. Una Banca di Prossi-
mita vicina ai territori con 'am-
bizione di offrire soluzioni su
misura e tecnologicamente
avanzate ai propri clienti senza
rinunciare alla relazione

Su quall leve intende agire la
banca per conservare le sue
posizioni e conquistarne di
nuove?

Il nostro slogan é Blu Banca Ar-
riva da te...

Questo slogan vuol dire che & il
cliente a scegliere liberamente il
canale di relazione con la Banca
con soluzioni digitali tecnologi-
camente avanzate o attraverso
la consulenza specialistica in fi-

Massimo Lucidi, Amministratore Delegato di Blu Banca
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liale a secondo delle sue esi-
genze creditizie e finanziarie. Il
cliente nelle nostre filiali deve
sentirsi ascoltato nei suci biso-
gni e nelle sue esigenze.

La nostra leva strategica fon-
damentale ¢ la relazione con il
cliente quale banca di prossi-
mita. Il rapporto con la nostra
Banca & ancora improntato alla
conoscenza, ai rapporti co-
stanti e alla fiducia reciproca
che da sempre caratterizza il
nostro mondo di banche territo-
riali e popolari. Una prudente
palitica creditizia che si sposa
con un sostegno agli imprendi-
tori con buone idee ed aziende
solide per coniugare le esi-
genze di redditivita con la mis-
sion di fornire un contributo
importante alle comunita del
territorio

Un progettc ambizioso ci
pare, ci puo fare degli
esempl di servizi bancari
allavanguardia che state of-
frendo?

La nostra dinamicita commer-
ciale & testimeniata da alcune
importanti operazioni di posi-
zionamento strategico
Abbiamo strutturato un presidio
specialistico per aiutare le im-
prese a sfruttare I'imperdibile
occasione derivante dalle mi-
sure di finanza agevolata del
Piano Nazionale di Ripresa e
Resilienza

Il nostro ruolo di Banca Terri-
toriale vuole essere centrale,
di ascolto e riferimento per le
imprese al fine di facilitare
I'accesso ai fondi europei
anche ai piccoli e piccolissimi
operatori economici, che ri-
schiano di essere esclusi dalle
misure incentivanti in quanto a
differenza della grande indu-
stria, non hanno al loro interna
le professionalita specifiche
per accedere agli incentivi

pubblici. Per citare un modello
concreto, abbiamo recente-
mente aderilo al Fondo rola-
tivo imprese per il sostegno
agli investimenti di sviluppo
nel turismo (FRI-Tur) che in-
terviene in un settore che &
stato fortemente penalizzato
dalla pandemia Covid 19
Fri-Tur & un incentivo finan-
ziato dal PNRR, promosso dal
Ministero del Turismo e gestito
da Invitalia. | fondi a disposi-
zione per contributi a fondo
perduto sono pari a 180 milioni
di euro, con ulteriori 1,2 mi-
liardi di finanziamenti suddivisi
equamente tra finanziamenti
bancari a tassi di mercato e fi-
nanziamenti agevolati al tasso
fisso delle 0,5% con provvista
di Cassa Depositi e Prestiti. La
misura incentivante ha come
obiettive quello di migliorare i
servizi di ospitalita delle strut-
ture ricettive, soprattutto in
ambito digitale nell'ottica della
sostenibilita ambientale.

Altro importante esempio & la
nostra modalita peculiare di
consulenza nel setiore Ban-
cassurance.

All'intero del Gruppo Banca Po-
polare del Lazio & stata inte-
grata una  societd  di
Brokeraggio assicurativo (San
Pietro Broker) che ci permette
di posizionarci in maniera inno-
vativa in questo settore, propo-
nendo attraverso consulenti
assicurativi altamente specia-
lizzati, soluzioni personalizzate
offerte dal mercato senza le-
garci ad una singola compa-
gnia assicurativa come avviene
negli altri istituti bancari. Infine,
pur considerando ancora la fi-
liale e le relazioni personali
come il principale vantaggio
competitive della nostra Banca,
abbiamo approntato soluzioni
tecnologicamente avanzale sui

Salvo per uso personale e' vietato qualunque tipo di redistribuzione con qualsiasi mezzo.

Il Gruppo Banca Popolare

del Lazio -

Blu Banca

Le principali tappe di una storia di successo

1904
La Banca nasce all'inizio
del secolo nell’ambito del
Ricreatorio cattolico “Sil-
vio Pellico” di Velletri e si
denomina “Cassa Agricola
Operaia”. La neo-costituita
Cassa ha un rapido svi-
luppo e beneficia anche
del sostegno di lire 1,000
da parte del Santo Padre. Il
gesto munifico del Papa
induce gli Amministratori
della Cassa a denominarla
“Cassa Pio X” in segno di
riconoscenza.

1943
Il 22 gennaio la sede della
Banca viene distrutta nel
bombardamento di Velletri.
Le sostanze finanziarie
vengono trasferite a Roma
per continuare Iattivita.

1950
Passato il periodo bellico
la Banca torna a Velletri e
assorbe alcune Casse Ru-
rali dei paesi vicini. Viene
avviato un processo di cre-
scita territoriale sfruttande
la ricostruzione del dopo-
guerra.

1984
Viene inaugurata la nuova

tivo di bilancio superiore
ad 8 miliardi di euro, alla
trasformazione in societa
per azioni, con conse-
guente cambiamento del
loro regime giuridico. Per
effetto di tale decreto, la
Banca Popolare del Lazio
viene ad essere ricom-
presa tra le prime dieci
banche popolari, a livello
nazionale, che conservano
lo status giuridico di ban-
che popolari su base coo-
perativa

2021
Nasce Blu Banca. Banca
Sviluppo Tuscia acquisita
nel 2020 dalla Banca Popo-
lare del Lazio cambia de-
nominazione in Blu Banca
ed acquisisce un ramo di
azienda della Capogruppo
con la cessione di 51 spor-
telli di Banca Popolare del
Lazio nel nuovo soggetto
bancario. Il conferimento
si inserisce in un pil
ampio progetto di riconfi-
gurazione del Gruppo con
forte valenza industriale,
finalizzato da un lato alla
creazione di un polo ban-
cario cooperativo, salva-
guardando il legame col
territorio, e dall'altro alla

Sede legale e Direzi
Generale di Via Martiri
delle Fosse Ardeatine, at-
tuale Sede della Banca.

1994
Viene fatta una fusione tra
la Banca Popolare Pio X e
la Banca Popolare di Terra-
cina. Nasce cosi la Banca
Popolare del Lazio che si
pone I'obiettivo di imple-
mentare la rete operativa
nell’intera regicne, e di di
ventare quindi punto di ri-
ferimento per le famiglie e
le PMI laziali

2015
Nel gennaio 2015 viene ap-
provato il Decreto Legge
3/2015, successivamente
convertito in legge
33/2015, che obbliga le
banche popolari con un at-

ione di un veicol
societario sotto forma
di societa per azioni, Blu
Banca, che vuole essere
una banca innovativa
e aperta al mercato.

2023
Viene ristrutturata la sede
storica di Velletri a testi-
monianza di un impegno
concreto della Banca sul
tema della sostenibilita,
con la creazione di un edi-
ficio ad “energia zero” che
vede un bilancio tra I'ener-
gia prodotta e quella con-
sumata dal fabbricato
prossima allo zero, grazie
al ricorso alle energie rin-
novabili. Blu Banca apre la
filiale di Rieti completando
la propria presenza in tutte
le provincie della regione
lazio.

conti on line soprattutto per
raggiungere il target giovanile.
Il nostro Conto On line Piuct &
tra i pochi conti in Italia che
permette una gestione del-
I'apertura del rapporto comple-
tamente da remoto anche
attraverso I'identificazione tra-
mite SPID.

Al conto & collegato un si-
stema di incentivazione “pil lo
usi € meno lo paghi” che per-
mette alle fasce giovanili fino a
35 anni di eta il complete az-
zeramento dei costi di ge-
stione

1 grandi gruppl bancarl con-
tinuano a chiudere le filiali
soprattutto nei piccoli centri
lasciando a volte sguarnite
intere piccole comunita del
servizio bancario e vol in
controtendenza aprite nuove
filiali. Qual & la logica strate-
gica sottostante?

Lo sportello per una Banca di
prossimita come la nostra, ri-

mane un punto di riferimento
certo costoso ma imprescindi-
bile, per avviare proficue rela-
zioni commerciali con le
famiglie e le microimprese del
territorio

Il ruolo dello sportello bancario
sta cambiando, non & pil il
lucgo dove effettuiamo transa-
zioni ritiriamo contante o fac-
ciamo un bonifico ma & il luogo
dove si effettua la consulenza
sul credito e sul risparmio.
Lapertura della filiale in Sabina
a Rieti, ci permette di comple-
tare la nostra presenza in tutte
le province del Lazio. La nostra
ambizione & quella di diventare
la Banca di riferimento, delle
associazioni di categoria, degli
enti locali e dell’associazioni-
smo laziale. Crediamo molto
nelle potenzialith peculiari del
territorio della Sabina e con-
tiamo di contribuire alla cre-
scita delleconomia reale a
Rieti ed in tutta la provincia.
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